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Prix départemental de l'innovation artisanale

Dossier de candidature N°      
Titre du projet :      
Nom de l'entreprise :      
Nom du chef d'entreprise :      
Ce dossier a pour vocation de faire comprendre tout l'intérêt de votre projet au jury ARTINOV.

Nous vous invitons à le remplir le plus complètement possible et à y joindre toute information qui permette de mieux le comprendre (notes, documents, pièces, photos, argumentaires…).

N'hésitez pas à contacter la Chambre de Métiers et de l’Artisanat pour vous aider dans sa rédaction. Le questionnaire conçu pour le plus grand nombre peut ne pas correspondre à vos besoins. N'hésitez pas à vous en écarter. Joignez-y tous documents, photos, cassettes, échantillons utiles à une meilleure illustration.

En vertu de l'article 7 du règlement du concours, les membres du jury s'engagent à garder confidentielles toutes les informations qui leur seraient communiquées.
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I. PRESENTATION DE L'ENTREPRISE

1. Identité :
Nom de l'entreprise :      
Nom, Prénom du dirigeant :      
Adresse :      
Code Postal :      
Ville :      
Téléphone :      
Fax :      
Email :      
Site Web :      
Effectif :      
Code APE :      
Date de création :      
Forme juridique :      
Capital (pour les sociétés) :      
2. Historique de l'entreprise :
     
3. Vos activités de base :
· Quel est votre métier, votre savoir-faire ?

     
Quels sont vos produits et/ou services ?

     
·      
Part du C.A. réalisé dans les activités de :
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4. Votre marché :
· Citez vos principaux clients ou types de clients (noms, localisations et % du C.A.) : 

     
Travaillez-vous à l'export (% du C.A. et principaux pays) ?
     
· Décrivez votre organisation commerciale (comment vendez-vous ?) :

     
Votre concurrence : 

 FORMCHECKBOX 
 Faible
 FORMCHECKBOX 
 Moyenne
 FORMCHECKBOX 
 Forte


 FORMCHECKBOX 
 Locale
 FORMCHECKBOX 
 Nationale
 FORMCHECKBOX 
 Internationale

· Quels sont vos principaux concurrents ? 

     
· Quels sont vos points forts  (prix, qualité, service,…) ?
     
5. Vos outils de production : 
· Quels sont vos principaux équipements (machines, système informatique, pont roulant, véhicules,…) ?
     
· Décrivez succinctement vos locaux et précisez leurs surfaces (bureaux, stocks, garage, ateliers, aires de vente,…) : 

     
· Avez-vous des projets d’investissements en vue ? Si oui, lesquels :
     
Votre équipe : 
· Organigramme de l'entreprise (précisez les fonctions) : 

[image: image2]
Eléments financiers :
	En k€
	Réalisés
	Dernier exercice clos
	Prévisionnels

	  
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008

	Capitaux propres (ligne DL) *
	
	
	
	
	

	Total Immobilisations (net)
	
	
	
	
	

	Endettement (ligne VH colonne 3+4)
	
	
	
	
	

	Total Bilan
	
	
	
	
	

	C.A. global HT (FL) dont % à l'export
	
	
	
	
	

	Marge Brute
	
	
	
	
	

	Excédent Brut d'Exploitation (EBE)
	
	
	
	
	

	Résultat Net
	
	
	
	
	


*Les valeurs à mentionner correspondent à celles du dispositif des imprimés fiscaux 2050N et suivants.

 Les N° de lignes concernés sur ces imprimés sont indiqués entre parenthèses. 

 Le tableau est à compléter entièrement.
· Commentaires sur les éléments financiers ou documents joints en annexe :

     
II. LE PROJET D'INNOVATION

6. Le porteur de projet :
Nom :      


Prénom :      


Age :      


Date de prise de fonction :      


Fonction :      


· Principales formations initiales et professionnelles : 

     
· Parcours professionnel : principales étapes, dates et types d'activités : 

     
     
7. Présentation générale du projet  :
· Quel est le contexte, la situation à l'origine de votre projet ? 
     
· Décrivez votre innovation :
     
     
Quels avantages, au sens large, en attendez-vous ?

 FORMCHECKBOX 
 Rentabilité / marge accrue
 FORMCHECKBOX 
 Réduction des risques

 FORMCHECKBOX 
 Productivité / réduction des coûts
 FORMCHECKBOX 
 Qualité

 FORMCHECKBOX 
 Différenciation commerciale
 FORMCHECKBOX 
 Stratégie d'évolution

 FORMCHECKBOX 
 Notoriété
 FORMCHECKBOX 
 Satisfaction personnelle

 FORMCHECKBOX 
 Adaptation au marché futur
 FORMCHECKBOX 
 Autre :      
· Quelles sont les principales difficultés que vous avez rencontrées et/ou que vous devez surmonter ? 
     
· Quel est l'avancement du projet :

Au niveau technique :
Au niveau commercial :

 FORMCHECKBOX 
 Etude des concepts
 FORMCHECKBOX 
 Approche personnelle

 FORMCHECKBOX 
 Faisabilité technique
 FORMCHECKBOX 
 Etude de marché

 FORMCHECKBOX 
 Prototype
 FORMCHECKBOX 
 Tests clients

 FORMCHECKBOX 
 Pré-série
 FORMCHECKBOX 
 Commercialisation pré-série

 FORMCHECKBOX 
 Reprise d'étude après pré-série
 FORMCHECKBOX 
 Exploitation commerciale

 FORMCHECKBOX 
 Développement de l'outil de production
 FORMCHECKBOX 
 Préparation de la 2nde génération de 


     produits

 FORMCHECKBOX 
 Début de production
 FORMCHECKBOX 
 Développement de la structure



      commerciale

8. Analyse du marché  :
· Quel est votre marché cible de l'innovation ? Quel est votre positionnement sur ce marché ?
     
· Quels sont les acteurs principaux sur ce marché ?

     
Quel est l'intérêt commercial de l'innovation ?

     
· Quel test client vous a confirmé l'intérêt de votre innovation ?

     
9. La réponse technique  :
· Expliquer le principe technique de votre innovation :

     
· Quelles sont les études techniques que vous avez réalisées (précisez le calendrier des études) ? Avec l'aide de qui (entreprise, laboratoire, école, centre technique,…) ?

     
Quelles sont les études techniques que vous devez faire pour assurer le développement de votre innovation (précisez le calendrier de réalisation) ? Avec l'aide de qui (entreprise, laboratoire, école, centre technique,…) ?
     
Quelles sont les exigences réglementaires que vous avez dû prendre en compte (normes produits, assurance,…) ?

     
10. Protection de l'innovation  :
Nous attirons votre attention sur le fait qu'il est vivement recommandé d'étudier, si cela n'a pas encore été fait, l'éventualité d'un dépôt de droits de propriété industrielle avant toute médiatisation de votre projet. A cette fin, n'hésitez pas à vous renseigner auprès de l'INPI (Institut National de la Propriété Industrielle).

· Quel est le mode de protection de l'invention :

 FORMCHECKBOX 
 Enveloppe SOLEAU
 FORMCHECKBOX 
 Brevet déposé
 FORMCHECKBOX 
 Brevet à l'étude

 FORMCHECKBOX 
 Aucune protection prévue
 FORMCHECKBOX 
 Secret de fabrication
 FORMCHECKBOX 
 Dépôt de marque/modèle

êtes-vous propriétaire de l'innovation ?
 FORMCHECKBOX 
 oui
 FORMCHECKBOX 
 non

Si  non qui est le propriétaire ? 
     
Est-il d'accord pour la présenter à ARTINOV 2007 ? 
 FORMCHECKBOX 
 oui
 FORMCHECKBOX 
 non

11. Démarche commerciale  :
Comment envisagez-vous la commercialisation (modification du réseau de distribution, embauche de personnel spécialisé, recherche de partenaires, recherche de licenciés,…) ?

     
· Avez-vous un plan de communication publicitaire ?
     
Quel est votre calendrier de commercialisation ?

     
Approche financière  :
· Coût des études (brevet, prototypes, études de marché, études techniques…) et coût de mise en production et lancement commercial.

	
	NATURE
	Montant global
	Montant engagé

	Coût des Etudes
	Etudes techniques (prototypes, essais, tests, consommables):

.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .
.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .

	     
     

	     
     

	
	Etudes de marché et recherches d'informations (salons, veille technologique, contacts,…) :

.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .
.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .
.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .

	     
     
     

	     
     
     


	
	Brevets, protection intellectuelle (marques, modèles) :

.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .
.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .

	     
     

	     
     


	
	Heures réalisées par le personnel de l'entreprise :

.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .
.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .

	     
     

	     
     


	Coût de mise en production et lancement commercial
	Investissements (machines, équipements, études d'équipement et locaux…) :

.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .
.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .
.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .

	     
     
     

	     
     
     


	
	Lancement commercial (communication, échantillons ou modèles de présentation) :

.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .
.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .

	     
     

	     
     


	
	Charges liées au personnel (formations, embauches, heures réalisées) :

.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .
.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .
.   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .

	     
     
     

	     
     
     


	
	Coût total : 
	     
	     


Quelle est votre approche des coûts ?

· Si c'est un produit :

Nom du produit :      
     
Prix de production : 
     
Prix de vente : 
     
Prix marché : 
     
Produits concurrents (niveau de gamme  et prix) : 
     

     
· 
Si c'est un procédé de production :


     
Gains économiques induits :



     
     
12. Financement du projet  :
· Comment financez-vous votre projet ? 
[image: image6.wmf]ANNEES

NATURE

VOLUMES

C.A.

2005

2006

2007

2008

2009

TOTAUX :



[image: image3.wmf]Etudes

%

%

%

%

%

Mise en production et 

lancement commercial

%

%

%

%

%


Si collaboration, nom du collaborateur :      
· Avez-vous bénéficié d'aides financières pour mener vos études ou vos investissements ? 
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Quels sont les volumes et le chiffre d'affaires générés ou envisagés par l'innovation présentée ?


· Comment et en combien de temps estimez-vous l'amortissement de votre projet possible (augmentation de la marge, du C.A., baisse des coûts, sécurité, notoriété,…) ?

     
VOTRE CONCLUSION : 
si à l'occasion de la rédaction de ce questionnaire, certains aspects de votre innovation n'avaient pu être décrits avec assez de précision, merci de les décrire ci-dessous sur papier libre.

     
ANNEXES :
Joignez au dossier tout élément susceptible de mieux l'illustrer :

· Schémas, plans…

· Plaquette publicitaire de l'entreprise,

· Photos, supports multimédia,

· Prototypes, pièces,

· Coupures de journaux,

· Copies de brevets,…

· Autres.

Concours organisé à l’initiative 

des Chambres de Métiers et de l’Artisanat de Vienne et Grenoble

Grâce au soutien de nos partenaires et jury
Documents joints : 











Financement
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Chef d'entreprise


Création artistique
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participe à la production








Adjoint


Responsable de production


Fabrication des moules


participe à la gestion











Adjoint


Responsable de production


Fabrication des moules


participe à la gestion
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